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*Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK, VIDEOSCOPE 1.4, 01.10. -31.12.2022

DIE WICHTIGSTEN FACTS

2006

START AM 1. SEPTEMBER 
2006 ALS ERSTER FREE TV 
SENDER VON DISCOVERY

2012

SEIT 1. MAI 2012 IST DMAX 
HD BEI HD+ ZU EMPFANGEN

HEUTE

EINZIGARTIGES PROGRAMMPORTFOLIO
ABENTEUER, MOTOR, ENTERTAINMENT, LIFESTYLE UND 
WISSEN 

SOWOHL DEUTSCHE ALS AUCH INTERNATIONALE 
PRODUKTIONEN

INNERHALB DER ZIELGRUPPE EINER DER MÄNNLICHSTEN 
ALLER TV-SENDER 

Q4 MARKTANTEIL VON 1,9 PROZENT IN DER ZIELGRUPPE 
DER 14- BIS 49-JÄHRIGEN ERWACHSENEN*



5 GRÜNDE FÜR DMAX

KONSTANZ
KONSTANTER MARKTANTEIL VON Ø1,7% AUF JAHRESEBENE, Ø2,4% MARKTANTEIL IN DER MÄNNERKERNZIELGRUPPE 
M20 -49 JAHRE

BEKANNTHEIT
84% MARKENBEKANNTHEIT (M20 -49). DMAX IST MEHR ALS NUR EIN TV -SENDER. DMAX, DAS ORIGINAL

PRIMETIME
IM VERGLEICH ZUM VORJAHR KONNTE DMAX IN 2022 IN DER UMKÄMPFTEN PRIMETIME DANK TOP FORMATEN DEN 
MARKTANTEIL SOGAR NOCH AUSBAUEN

TOP FORMATE
STEEL BUDDIES (Ø3,8%), GOLDRAUSCH IN ALASKA ( Ø2,8%), DER GERMINATOR (Ø3,3%), DER CAMPING CLAN Ø(Ø3,1%) ᴳ
DIE ERSTAUSSTRAHLUNGEN DER NEUEN STAFFELN IN 2022 EREICHTEN ERNEUT TOP-WERTE

EIGENPRODUKTIONEN
ERNEUTE STEIGERUNG DER ANZAHL AN EPISODEN VON EIGENPRODUKTIONEN IN 2023 GEPLANT

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 01.01. -31.12.2022; Markenbekanntheit: Dezember 2022, n=700 (Basis A16 -59) , gestützte Markenbekanntheit, Mindline GmbH;  Alle Werte beziehen 
sich, sofern nicht anders angegeben, auf die Zielgruppe E14 -49



AUF EINEN BLICK
Q4 2022, ON AIR PROFIL

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 01.10.-31.12.2022; Basis des Strukturanteils: Erwachsene 

ab 14 

Markenbekanntheit: Dezember 2022, n=700 (Basis A16-59), gestützte Markenbekanntheit, Mindline GmbH; *Sehkriterium: 1 Min 

konsekutiv 

Ø MARKTANTEIL 1,9% (E14-49)

Ø MARKTANTEIL KERNZIELGRUPPE 2,7% (M20 -49)

Ø VERWEILDAUER / TAG 37 MINUTEN (M20 -49)

Ø TÄGLICHE SEHER* 3,3 Mio. (E14+)

STRUKTURANTEIL 71% (M14+)

MARKENBEKANNTHEIT 84% (M20 -49)
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ONLINEPROFIL
Q4 2022 
ZAHLEN & FAKTEN / MONAT

Quelle: Unique User, Page Impressions, Visits & Video Views: Adobe, 01.10.-31.12.2022; 

Facebook Insights, Instagram, YouTube: Dezember 2022

Mobile, App und Web zusammen betrachtet, Video Views inklusive Smart TV

1,4 MIO FANS

90 K FOLLOWER

266 K SUBSCRIBER

Ø 514 K UNIQUE USER

Ø  3,3 Mio. PAGE IMPRESSIONS

Ø  1,4 Mio. VISITS

Ø  2,5 Mio. VIDEO VIEWS


