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DOTEXTEEE  DIGITALE TOUCHPOINTS - . WERBEFORMEN
Wer wir sind

Das Online-Portfolio von Warner Bros. Discovery e
Deutschland umfasst derzeit insgesamt sieben Websites: -
dmax.de, tic.de, de.hgtv.com, eurosport.de,
discoverychannel.de, animalplanet. de tele5 de, sowie .
den Streamlng -Service discovery+.

Alle Online-Plattformen beinhalten ausschlieBlich
professionelle Inhalte, welche diese zu hochwertigen und
markensicheren Werbetragern macht, auf denen lhre
Werbebotschaft bestens in Szene gesetzt wird.

Herzstlick des Online-Portfolios ist der Bewegtbild—-
bereich, in dem Sie sowohl ganze TV Shows als auch -
exklusive Webisodes finden.
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MARKENPORTFOLIO
WARNER BROS.
EUROSPORT DISCOVERY + DISCOVERY

Video Views

Unique User

Page Impressions

ATV Sessions / Tag

Facebook Fans

Instagram Follower

__u kfﬁ, . ’ = Subscriber

* @ Unique User, Page Impressions, Video Views pro Monat: Adobe, 1HJ 2025, Mobile, App und Web zusammen betrachtet, Video Views inklusive Smart TV; Facebook Insights, Instagram, YouTube: Stand 07.2025; @ ATV Sessions taglich pro Sender: smartclip, 1 HJ 2025
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WARNER BROS.
DMAX EUROSPORT DISCOVERY + DISCOVERY

Video Views
Unique User

Page Impressions

ATV Sessions / Tag

Facebook Fans

Instagram Follower

Subscriber

* @ Unique User, Page Impressions, Video Views pro Monat: Adobe, 1 JH 2025, Mobile, App und Web zusammen betrachtet, Video Views inklusive Smart TV; Facebook Insights, Instagram, YouTube: Stand 07.2025; @ ATV Sessions taglich pro Sender: smartclip, 1 JH 2025



v

() MARKENPORTFOLIO

. WARNER BROS.

HGTV DISCOVERY
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MARKENPORTFOLIO

WARNER BROS.
DMAX EUROSPORT DISCOVERY + DISCOVERY

Video Views

Unique User

Page Impressions

. l L3 ? N i - _ ATV Sessions / Tag
iﬂﬂu "

Facebook Follower

Subscriber

* @ Unique User, Page Impressions, Video Views pro Monat: Adobe, 1 HJ 2025, Mobile, App und Web zusammen betrachtet, Video Views inklusive Smart TV; Facebook Insights, Instagram, YouTube: Stand 07.2025; @ ATV Sessions taglich pro Sender: smartclip, 1 HJ 2025 ©Getty Images
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Mehr, als du denkst.

TELE 5 VERTICALS & TOP FORMATE ONLINE

Horror
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MARKENPORTFOLIO

WARNER BROS.
DMAX EUROSPORT DISCOVERY + DISCOVERY

Video Views
Unique User

Page Impressions

ATV Sessions / Tag

Facebook Follower

Subscriber

* @ Unique User, Page Impressions, Video Views pro Monat: Adobe, 1 HJ 2025, Mobile, App und Web zusammen betrachtet, Video Views inklusive Smart TV; Facebook Insights, Instagram, YouTube: Stand: 07.2025; @ ATV Sessions téglich pro Sender: smartclip, 1 HJ 2025 ey Inegee
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B s . WARNER BROS.
DMAX » £ .“'"- _ DISCOVERY + DISCOVERY

TOP UMFELDER ONLINE




MARKENPORTFOLIO
WARNER BROS.

Video Views

Unique User

Page Impressions

ATV Sessions / Tag

Facebook Fans

Instagram Follower

Subscriber

Followers

* @ Unique User, Page Impressions, Video Views pro Monat: Adobe, 1 HJ 2025, Mobile, App und Web zusammen betrachtet, Video Views inklusive Smart TV; Facebook Insights, Instagram, YouTube: Stand: 07.2025; @ ATV Sessions taglich pro Sender: smartclip, 1 HJ 2025
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B discovery+ 4 surts | Anmeden |

Fiir Sie rue Crime Paranormal Europdisch Doku Lifest

Discovery+, der globale Streaming-Dienst von Warner
Bros. Discovery, der unsere unter-

haltsame Doku-, Fiction-, Reality- bzw. Factual-Formate
an einem Ort vereint und Uber alle Endgerate verfugbar
ist.

 Alle Discovery Inhalte inkl. Sport in hochster Brand
Safety

Mehr als 700 verschiedene Serien und Filme mit insg.
mehr als 12.000 Episoden — ein Premium-Umfeld fur
Ihre Werbebotschaft

Umfassende Targeting-Moglichkeiten
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. WARNER BROS.
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Discovery+ Originals
Premieren lokaler Eigenproduktionen

JUNG KAUFKRAFTIG | BERUFSTATIG g’ (AT i -

38% 31% 49% |
unter 30 J. gehen regelmaBig sind voll : J‘T'
shoppen - berufstatig '

BBC Library
Weiterer lizensierter Premium-Content

=z

Branded Verticals & Collections
Fremdsprachiger Content

0 ~ .

[\

FAMILIAR GEBILDET

41% | 49% e ore b L S ‘, Y L
haben mind. haben (Fach-)Abitur oder ( / ~ Factual Channels & Library Content
1 Kind im Haushalt einen hoheren Absc . a8 Catch Up

Al

* Discovery GSA Medienforschung in Zusammenarbeit mit Kantar, Discovery+ Studie, 2021; Basis: Onliner 16-69 Jahre in Deutschland mit VOD Interesse oder Nutzung; *Personen mit Kaufinteresse Discovery+ [CleSWAINET[EH]
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DIGITALE TOUCHPOINTS
WARNER BROS.
CONNECTED TV HBBTV ADDRESSABLE TV PODCAST SOCIAL MEDIA YOUTUBE DISCOVERY

Markenwebseiten

Herzstliick unseres Online-Portfolios ist der Bewegtbild- T
bereich, in dem wunsere User Long- & Shortform

Videocontent, Hintergrundinfos, News und Updates zu ihren Goldrausch: Parkers Neuseeland-
Lieblingsformaten und Sportevents finden. Abenteuer

Neue Folge im TV: mittwo
Unsere Webseiten sind zentrale Anlaufstelle fur alle ____JELT
Markenfans, die auf der Suche nach weiterfihrenden
Informationen zur jeweiligen Sendermarke sind - wie g—
Programmiubersicht und Vorschau, Gewinnspiele & TirProgremm WK
Partnerkooperationen, Games, sowie zusatzliche = SR
Online-Angebote wie z.B. der DMAX-Shop. ra : 'ﬁf i

17:15-18:15 . \ oy 19:15- 2015
Mega Mechanics - Profis im Einsatz | ; < Steel Buddies - Stahlhar

Dem Panzer geht die Diise (Ganz groBes Kino

UNSERE WEBSEITEN

wm
DREI DINGE, DIE AUFFIELEN:
VERTEIDIGEN WAR NICHT VERBOTEN!

DMAX.DE | TLC.DE | TELE 5.DE | DE.HGTV.COM | EUROSPORT.DE

DFB-TEAM IN DER
EINZELKRITIK:
SCHLOTTERBOCK UND NUR...

LN
-
8 &
Vor 35 Min.
WERBEFORMATE 5 . g
- v SCHONUNGSLOSE
oy INTERVIEWS! DFB-STARS
o
x

VIDEO ADS | DISPLAY ADS | NATIVE INTEGRATION



http://www.dmax.de/
http://www.tlc.de/
http://www.tele5.de/
https://de.hgtv.com/
https://www.eurosport.de/

DIGITALE TOUCHPOINTS
WARNER BROS.
WEBSEITEN CONNECTED TV HBBTV ADDRESSABLE TV PODCAST SOCIAL MEDIA YOUTUBE DISCOVERY

Discovery+

(3 discovery+ A Home & Sports # Shows E

Discovery+ ist das erste globale Ad Lite-Produkt in Deutschland.
For You Crime Paranormal & Unexplained Adventure & Exploration

Mit mehr als 700 verschiedenen Serien und Filmen, exklusiven

. . . . Richard Hammond pursues his dream of setting
Produktionen und Formatpremieren, bietet Discovery+ up a car restoration business,
Werbetreibenden die Moglichkeit, ihre Werbebotschaft in einem : pair + ClandiiEN
Premium-Umfeld fur Abonnenten zu platzieren und an der relevanten
Zielgruppe auszuspielen.

VERFUGBAR AUF

WEB & APP | LG | ANDROID TV | FIRETV | APPLE TV | CHROMECAST |
XBOX | ROKU | SKY Q

WERBEFORMATE

VIDEO ADS | SPONSORED ADS



https://www.discoveryplus.com/de/

DIGITALE TOUCHPOINTS

WEBSEITEN CONNECTED TV HBBTV ADDRESSABLE TV

Connected TV

Derzeit sind fiir die beiden FreeTV-Sendermarken DMAX und TLC
Connected TV-Apps Uber HD+ replay abrufbar.

lhre Vorteile:

- Optimale Awareness & Performance im Online-
Premiumbewegtbildsegment auf dem ,Big Screen”

- Hohe View-Through-Rate dank non-skippable In-Stream-Ads
- Formate und Genres auf Wunsch einzeln belegbar

- Programmatisch oder direkt buchbar

VERFUGBAR AUF

SAMSUNG | AMAZON FIRE TV | ANDROID TV

WERBEFORMATE

VIDEO ADS | SPONSORED ADS

* @ Video Views pro Monat CTV: Adobe, MEKmedia, 1 HJ 2025

PODCAST

SOCIAL MEDIA YOUTUBE

225K

VIDEO VIEWS
monatlich auf TLC &
DMAX CTV Apps

WARNER BROS.
DISCOVERY

153 K

UNIQUE USERS
monatlich auf TLC &
DMAX CTV Apps




DIGITALE TOUCHPOINTS

WEBSEITEN CONNECTED TV PODCAST

HBBTV ADDRESSABLE TV

HbbTV

Derzeit sind die TLC, HGTV, Tele5 & DMAX HbbTV-Apps uber
Satelliten- oder Kabelanschluss verfugbar.

lhre Vorteile:

- Ununterbrochenes Seherlebnis auf Knopfdruck: wahrend des
linearen Programms konnen unsere Zuschauer mit der roten
Farbtaste auf das digitale TLC-, HGTV-, Tele5- & DMAX-
Portfolio wechseln

Unkompliziertes und flexibles On-Demand-Streaming von
allen Lieblingssendungen zu jederzeit und von Uberall

Ihre Videokampagne profitiert von einer optimalen Awareness
im Online-Premiumbewegtbildsegment auf dem ,Big Screen”

Starke Performance dank der hohen View-Through-Rate B
unserer non-skippable In-Stream-Ads

Programmatisch oder direkt buchbar

VERFUGBAR AUF WERBEFORMATE

TLC | HGTV | TELE5S | DMAX VIDEO ADS | SPONSORED ADS

* @ Video Views pro Monat CTV: Adobe, MEKmedia, 1 HJ 2025

SOCIAL MEDIA YOUTUBE

77K

VIDEO VIEWS
monatlich auf den
HbbTV Apps

‘

Home Page

WARNER BROS.
DISCOVERY

20K

UNIQUE USERS
monatlich auf den
HbbTV Apps




DIGITALE TOUCHPOINTS
WARNER BROS.
WEBSEITEN CONNECTED TV HBBTV PODCAST SOCIAL MEDIA YOUTUBE DISCOVERY

Addressable TV oM 117 M

Addressable TV ermdglicht digitale Werbeauslieferung in DEVICES SESSIONS

traditionellen linearen Fernsehprogrammen lber Adserver- insg. monatlich insg. monatlich
Technologien. auf allen Sendern auf allen Sendern

Dank ATV Werbung eréffnen sich innovative Mdglichkeiten, [ i |
Werbebotschaften kreativ zu transportieren und von der hohen moatensciurz  RRRRIER T— ’ - AN
TV-Reichweite gepaart mit gezieltem Targeting auf relevante R\ e

~J

Zielgruppen auf dem Smart TV Screen zu profitieren. \Z 1 A P——q )

\“
, ¥
Auch programmatisch buchbar (liber Active Agent oder TTD). =
_—

VERFUGBAR AUF =

DMAX | TLC | HGTV | TELE 5 | EUROSPORT**

WERBEFORMATE

SWITCH IN XXL (EXTENDED) | SWITCHIN CLASSIC | SWITCHIN ZOOM |
SWITCH IN BUMPER | SWITCHIN SPOT | TARGET SPOT

!

* @ ATV Sessions & Devices monatlich (aufsummiert {iber das gesamte WBD-Senderportfolio): smartclip, 1 HJ 2025; ** Auf Eurosport nur Switch In XXL verfligbar.



DIGITALE TOUCHPOINTS
WARNER BROS.
WEBSEITEN CONNECTED TV HBBTV ADDRESSABLE TV SOCIAL MEDIA YOUTUBE DISCOVERY

Podcast
The Power of Audio! A 25 K

Der TLC True Crime Podcast ,Mordlausch” beschéftigt sich mit STREAMS
den spektakulérsten Kriminalféllen unserer Zeit. monatlich

Platzieren Sie lhren Audio-Spot innerhalb unserer Podcasts oder
lassen Sie einen speziell auf Ihr Produkt oder Ihre Marke
zugeschnittenen Host-Read von unserer Redaktion produzieren.

Mordlausch - Der True
* Crime Podcast

TLC True Crime

FOLLOWING

VERFUGBAR AUF ‘ ‘

» Trailer - Mordlausch

WERBEFORMATE

NATIVE HOST-READ | PRE-, MID- & POST-ROLL | SPONSORING

TLC Mordlausch Reichweite: Julep, Forecast 2025



DIGITALE TOUCHPOINTS

WARNER BROS.
WEBSEITEN CONNECTED TV HBBTV ADDRESSABLE TV PODCAST SOCIAL MEDIA YOUTUBE DISCOVERY

Social Media

Von sponsored Posts, liber Gewinnspiele, Verlosungen,
Sponsorings bis zu kunden-

individuellen Vertical Videos und bildstarken Stories — wir
integrieren Ihre Marke kreativ und nativ in die Welt
unserer Fans auf allen Social Media Kanalen!

3.4M

FANS &

%
FOLLOWERS

DMAX | TLC | EUROSPORT

I GARCAR

WE RB E FO RMATE ";:-,_- eurosportde and discoveryplusde,

SPONSORED POST | SPONSORED STORY | SPONSORED REEL | - s
SOCIAL MEDIA SPONSORING | GEWINNSPIEL | TARGETED AD

1 osportde - Original = & discoveryplusde

A Q B

* Insg. verteilt Uber Facebook, Instagram und TikTok, Stand: 07 2025



DIGITALE TOUCHPOINTS
WARNER BROS.
WEBSEITEN CONNECTED TV HBBTV ADDRESSABLE TV PODCAST SOCIAL MEDIA DISCOVERY

YouTube A1.2 Mio A 2M

SUBSCRIBER VIDEO VIEWS
Mit eigens fur YouTube kreierten Shortform insg. monatlich

Video-, Highlight- & Bonus-Content kreieren

wir eine markensichere Werbeumgebung flir

Ihre Marke und stellen sie unserer video- STEEL BUDDIES
affinen Community vor. i

Programmatisch oder direkt buchbar. “Westfalia.de

DMAX e
@dmax
263K subscribers

VIDEOS SHORTS

mm Eurosport Germany @

@EurosportDeutschland

UNSERE YOUTUBE CHANNELS

DMAX | DMAX MOTOR | DMAX ADRENALIN | DMAX WRESTLING
| TLC | TLC CRIME | HGTV | EUROSPORT

WERBEFORMATE

VIDEO ADS | HEADER INTEGRATION | NATIVE INTEGRATION

w= Tour de France 2025 | 12. Etappe |
2 Highlights deutsch | Radsport

* YouTube Subscriber, Stand: 07.2025 Durchschn. Videoviews alle Channels (exkl. Eurosport) , 1 JH 2025


https://www.youtube.com/@dmax
https://www.youtube.com/@DMAXMotor
https://www.youtube.com/@DMAXAdrenalin
https://www.youtube.com/@DMAXWrestlingDE
https://www.youtube.com/@TlcDe
https://www.youtube.com/@TLCCrime
https://www.youtube.com/@HGTVDeutschland
https://www.youtube.com/@EurosportDeutschland

DIGITALE TOUCHPOINTS
WARNER BROS.
WEBSEITEN CONNECTED TV HBBTV ADDRESSABLE TV PODCAST SOCIAL MEDIA DISCOVERY

YouTube Kids A42M

. . o SUBSCRIBER
Das YouTube-Portfolio von Warner Bros. Discovery Kids in insgesamt

Deutschland umfasst derzeit insgesamt 14 verschiedene
YouTube Channels und beinhaltet Videocontent von
unseren bekanntesten 4 Kindermarken: WB Kids, Cartoon
Network, DC Kids und Cartoonito.

TV-Shows in voller Lange und exklusive Webisodes stehen
hier im Fokus.

Buchung: 10 oder programmatisch

Home Videos Shorts Live Playlists

UNSERE YOUTUBE KIDS CHANNELS

CARTOON NETWORK | DCKIDS | WB KIDS | DC SUPER HERO GIRLS |
BEN 10 | CARTOONITO uvm..

Tomn & Jerry | The Best Doggy Dad
[ WSO S, TR

WERBEFORMATE

VIDEO ADS

*Deutsche & internationale WBD Kids YT channels gesamt, 1 JH 2025


https://www.youtube.com/@cartoonnetworkDE
https://www.youtube.com/@DCKidsDeutschland
https://www.youtube.com/@WBKidsDeutschland
https://www.youtube.com/@DCSuperHeroGirlsDeutschland
https://www.youtube.com/@Ben10Deutschland
https://www.youtube.com/@CartoonitoDE

v

. . - ~ . s ~ -
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©Getty Images



WERBEFORMEN

WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Pre-, Mid-, Post-Roll | Video-Kombi

Hohe Aufmerksamkeit durch Platzierung innerhalb des
Videocontents und hervorragende Performance-Werte

« Non-skippable Pre-, Mid- & Post-Rolls
- Max. Lange: 30

DISCOVERY+

- Non-Skippable Pre- & Mid-Rolls* (max. 30“)
- Bumper Ads (max. 7“)

EUROSPORT

- Non-Skippable Pre- & Mid-Rolls* (max. 15“)

Video Ads sind verfiigbar auf Web & Mobile, App**, CTV & TLC Australian Gold
HbbTV, sowie auf unseren YouTube Channels

* Pre-Roll max. Lange 30", max. 2 Ads pro Werbeblock; Mid-Roll: max. Lange 30”, max. 6 Ads pro Werbeblock, insg. 120" tiber Ad Podding moglich
** Eurosport App




WERBEFORMEN
WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Video-Sponsoring

Starker Contentbezug und hoher Imagetransfer

| bDmMAXx | TLC HGTV TELES DISCOVERY+

Non-skippable, festplatzierte Sponsoring-Elemente (Opener, - Sponsored Ads direkt vor und
Reminder & Closer, max. 7%) innerhalb des Contents (max. 7°)

| D discoveryt A Suisite @ Swot  m Shows (3 TvGude 4 Meinslite  Q Suche

OPENER 7“ REMINDER 7* CLOSER 7* ]
s e P - Botenin <ty - et v L . o - - _— 4 i —




WERBEFORMEN

VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE

Dynamic Ad Insertion

Reichweitenstarkes Targeting in Echtzeit!

Dynamic Ad Insertion (DAI) auf Discovery+ positioniert Ihre Marke
mitten im Live-Sporterlebnis - dank nahtloser Ausspielung von
Videoanzeigen innerhalb der Livestreams auf Eurosport 1 und 2
sowie in ausgewahlten zusatzlichen Live-Feeds.

DISCOVERY+

- DAI Mid-Rolls im Eurosport Livestream auf Discovery+ (max. 30)
« Auslieferung in Echtzeit im Premium-Live-Sportumfeld
« Aufmerksamkeitsstarke, kontextuell relevante Video Ads

- Detailliertes Monitoring und Reporting aller relevanten KPls

PODCAST ADDRESSABLE TV

Roland-Garros

Roland-Garros | Live mit deutschem Kommentar

WARNER BROS.
DISCOVERY




WERBEFORMEN

WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

In-Read

Direkte Contentnahe und immer im sichtbaren Bereich

BUNDESLIGA FUSSBALL

FC BAYERN MUNCHEN:

Il FRANKREICHS WM-FINALPLEITE MIT
. . o FOLGEN - JULIAN NAGELSMANN IST
« Dieses Outstream-Videoformat erscheint direkt MEHR GEFRAGT DENN JE

innerhalb der redaktionellen Artikel

- Das Video startet automatisch, sobald es sich im
sichtbaren Bereich des Users befindet

- Nach Ablauf des Videos oder beim Weiterscrollen
der Seite schlieBt sich der expandierte Bereich
wieder

- Max. Lange: 30

Zumal bei Weitem nicht alle Social-Media-
User einen ahnlich positiven Ton
gegenuber Coman anstimmten. Im
Gegenteil: Der Flugelflitzer wurde auf
seinem Instagram-Kanal mehrfach




WERBEFORMEN

WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Premium Display Ads

Prominente Platzierung Ihrer Marke innerhalb des redaktionellen Umfelds

BMAX TV-Programm  Sendungen Themen - Games Shop H#UROSPORT  MEDIATHEK LIVE-ERGEBNISSE  FOR YOU FUSSBALL RADSPORT TENNIS  ALLE SPORTARTEN

¢ TENMIS )  VIDEDS  UVE-ERGEBNISSE  AUSTRALIAN OFEN  FRENCH OPEN

Dein Sport, dein Stream. IMMER UND OBERALL JETZT ABONNIEREN (

Fritz Meinecke - Facing the Unknown ok D - N ey e

Neue Folge im TV feitags 20:15 Uy oiine 21:15 Unr ; ') VENUS WILLIAMS GIBT MIT 45
“ JAHREN IHR COMEBACK BEI WTA-
TURNIER IN WASHINGTON - UND
e _ LIEBAUGELT MIT US-OPEN-
{ TEILNAHME

VON EUROSPORT
Pubiziert 24/07/2025 um 0847 GMT+2 Unr

16 Monate nach ihrem letzten offiziellen Match und siner spateren
Gebar gibt die frihere T Verus
Williams beim Turmier in Washington DC. mit 45 Jahren ihr Comeback auf der
WTA-Tour. Am Montagnachmittag Ortszsit bestreitet die funfmalige
Wimbledonsiegerin im US-Duell mit Peyton Steams das erste Hauptrunden-
Spiel seit ihrem Auftakt-Aus im Marz 2024 in Miami

Billboard Ad Halfpage Ad

BBA verfigbar auf [ IS HGTV TELE 5 HPA verfiigbar auf [N A%L




WERBEFORMEN

WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Standard Display Ads

Reichweiten- und aufmerksamkeitsstarke Display Platzierung

BMAX TV-Programm  Sendungen Themen - Games Shop H#UROSPORT  MEDIATHEK LIVE-ERGEBNISSE  FOR YOU FUSSBALL RADSPORT TENNIS  ALLE SPORTARTEN

¢ TENMIS )  VIDEDS  UVE-ERGEBNISSE  AUSTRALIAN OFEN  FRENCH OPEN

Dein Sport, dein Stream. IMMER UND OBERALL JETZT ABONNIEREN (

Fritz Meinecke - Facing the Unknown ok D - N ey e

Neue Folge im TV feitags 20:15 Uy oiine 21:15 Unr ; ') VENUS WILLIAMS GIBT MIT 45
“ JAHREN IHR COMEBACK BEI WTA-
TURNIER IN WASHINGTON - UND
e _ LIEBAUGELT MIT US-OPEN-
{ TEILNAHME

VON EUROSPORT
Pubiziert 24/07/2025 um 0847 GMT+2 Unr

16 Monate nach ihrem letzten offiziellen Match und siner spateren
Gebar gibt die frihere T Verus
Williams beim Turmier in Washington DC. mit 45 Jahren ihr Comeback auf der
WTA-Tour. Am Montagnachmittag Ortszsit bestreitet die funfmalige
Wimbledonsiegerin im US-Duell mit Peyton Steams das erste Hauptrunden-
Spiel seit ihrem Auftakt-Aus im Marz 2024 in Miami

Superbanner Medium Rectangle

sB verfiigbarauf [ IS HGTV TELE 5 MRT verfiigbar auf [ Ra%
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WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Mobile Display Ads

12:05

] | s
o = >UROSPORT
,-“‘
% . < TENNIS > VIDEOS  LIVE-ERGEBNISSE W1 )
e 4 —

Fritz Meinecke - Facing the
Unknown
Fritz Meinecke - ab 11.8. auf DMAX!

ei b on Fritz dabei

Barbecue Kings - Grillen um die

Mobile Billboard Ad Mobile Medium Rectangle Interscroller

verfugbar auf [ IS HGTV EUROSPORT TELE 5 Interscroller nur auf [ A%
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VIDEO ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Homepage Takeover | Homepageeinfirbung

Starke Markenprasenz dank eines groBflachigen und exklusiven Placements auf der Homepage

oy

TITELVERTEIDIGER BERNAL

W e S
- s :
;\ v’ 4 ‘ :;.Eﬁ!:gEﬁr:sDER TOUR DE

e
POURQUOI LA x & POURQUOI LA
PREMIER o 3 / PREMIER
LEAGUE... E L \ LEAGUE...

. ! .

Homepage Skin | Premium Homepage — Standard Homepage
Desktop Takeover | | Takeover |
Multiscreen Multiscreen

Verfugbar auf EUROSPORT




WERBEFORMEN
WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Gewinnspiel-Microsite

Optimale Zuschauer-Interaktion und plattformubergreifende
-
Aktivierung H‘GW

SENDUNGEN THEMEN IMTV
kundenindividuelle Gewinnspiel-Landingpage

Kreative Designmaoglichkeiten und individuelle
inhaltliche Aufbereitung (u.a. Bewegtbild- und
Bildergalerie-Integrationen, Multiple-Choice-
Gewinnspielfrage, Votings etc. moglich)

Einbindung Uber einen Content Teaser auf der
Homepage

Hinweis: Die redaktionelle Gewinnspielseite ist
nur mit begleitender TV-Mediakampagne

buchbar ORI =l e S
HOME & GARDEN TV EINSCHALTEN UND GEWINNEN!

verfugbar auf [ IS HGTV EUROSPORT TELE 5




WERBEFORMEN

WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Tipp-Integration

Hochste Glaubwiirdigkeit und Akzeptanz dank redaktioneller
Empfehlung

% TV-Programm  Sendungen  Ganze Staffeln + Themen v Games v  Empfang

Redaktionelle Tipp-Landingpage zur TLC Kino-Tipp: ELVIS
Bewerbung eines Produktes (Kino, Musik, Das gefeete Biplc ab 23.6.Inden
Buch, Game, Event, Podcast, etc.) -

Jetzt entdecken!

Integration von Bild, Text und Videocontent
maoglich

Einbindung Uber einen Content Teaser auf
der Homepage

Hinweis: Die redaktionelle Tipp-Integration
ist nur mit begleitender TV-Mediakampagne Gewinne Karten fit
buchbar den CSD!




WERBEFORMEN

WARNER BROS.

VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Advertorial

Individuelle Markenbotschaft in einem exklusiven Umfeld

BMAX TVProgramm  Sendungen  Themen -~ Games  Shop

Werbliche Integration im Look & Feel unserer

Markenwebseiten . : K,
Der Bau-Simulator ist zuriick

Advertorials werden als ,Anzeige“

gekennzeichnet

Einbindung von Bild-, Text- und Bewegtbild-
Elementen moglich

Die Kundenintegration wird Uber einen

GroBer und besser als jemals zuvor!
Content Teaser auf der Homepage beworben :

Mach dich emneut an die Arbeit und bediene dich eines riesigen Fuhrparks. Neben den bereits aus anderen

Hinweis- DaS Ad verto rial ist nur mit Spielen der Bau-Simulator-Reihe bekannten Marken wie Caterpillar, CASE und BELL kannst Du dich jetzt

ans Lenkrad neuer lizenzierter Baumaschinen von Partnern wie DAF und Doosan setzen und aus insgesamt

begleitender Mediakampagne buchbar iiber 70 Baumaschinen wahlen!




WERBEFORMEN

WARNER BROS.

VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA

PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Sponsored Article | Sponsored Video

Native Markeneinbindung innerhalb der eventbezogenen
Berichterstattung

Platzierung eines vom Kunden gesponserten Inhalts (Artikel

oder Video) in die themenvielfaltige redaktionelle
Berichterstattung auf eurosport.de

Werbliche Integration im Look & Feel der Markenwebseite
Redaktionelle Beratung flr optimales User-Engagement

Einbindung von Kundenlogo, Bild-, Text-, Bewegtbild etc.
Bewerbung Uber Content Teaser auf der Homepage (24h)

Push-Nachrichten als zusatzlicher Traffic-Driver (App)
maoglich

Hinweis: nur mit begleitender Mediakampagne oder
Social Media-Integration buchbar

Verfugbar auf EUROSPORT

=UROSPORT MEDIATHEK ERGEBNISSE FUSSBALL TENNIS WINTERSPORT ALLE SPORTARTEN (e} & ANMELDEN

TENMIS > VIDEOS  LIVE/ERGEBNISSE  ATPFINALS ~ WTAFINALS  DAVISCUP  AUSTRALIANOPEN  ATP  WTA  ALLE WETTBEWERBE
Im Tennis kénnen kleinste Verdnderungen den Unterschied machen - vor allem in der Weltspitze. Dabei erweist
sich der Schlager als Ziinglein an der Waage. Darum verwundert es nicht, dass die Profis dort ansetzen, um das

Maximale aus ihrem Spiel rauszuholen. Denis Shapovalov vollzog erst zu Jahresbeginn einen Schlagerwechsel
und emtet mit dem Yonex EZone 98 nun die Friichte seiner Entscheidung.

GESPONSERT VON
YONEX .v.v YONEX

Shapovalov und der B

' Yonex EZone 98 - der
| Schidger macht den

-} Unterschied

i
T




WERBEFORMEN

WARNER BROS.

VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Sponsored Facebook Post

Native Platzierung Ihrer Marke in der Welt unserer Markenfans

(deutsch).

. Eurosport (DE, AT) with EA SPORTS FIFA  «..
Paid partnership + &

. . Das globale Topspiel trifft auf die groBten Stars der
Organische Platzierung auf der Facebook-Fanpage Welt. Wilkommen bei der FIFA 19 World Tour.

In Minchen treten an: Team Stefan mit Gnabry &

. . . Marti LT Cast itJ & Thi
Optimale Markenprasenz durch Partnervertaggung in arfinez vs. feam Lastio mit James & Thiago
den Posts #FIFA19 #FIFAWorldTour

Performance-Boost mit Targeting auf eine relevante S Gl U !F - :‘ ¥C BA
Zielgruppe inkl. KPI-Garantie auf TKP/CPC/CPV-Basis = e
moglich

~ANSTOB
KEINE REGEIA

O=s 1 Comment 1Share 1,7K views @~

[ﬁ) Like Comment > Share
Verfugbar auf O

m EUROSPORT Eurosport (DE, AT)
2hrs -
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VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Sponsored Instagram Post | Story | Reel

Co-Branded Posting im Feed oder als Story auf unseren Instagram Accounts

Sponsored Instagram Story, Post mit Partnervertaggung oder
Reel (inkl. Co-Authoring)

Fullscreen-Experience und Vertical Video-Einbindung in
Stories oder Reels

Nachhaltige Markenkommunikation, hoher
Wiedererkennungseffekt und optimale Reichweite uUber
ausgewahlte Hashtags

Performance-Boost mit Targeting auf eine relevante Zielgruppe
inkl. KPI-Garantie auf TKP/CPC/CPV-Basis moglich

Verfugbar auf

7 eurosportde-and interwetten

Sein Blick am Ende! & # @tommypaull ...




WERBEFORMEN

WARNER BROS.

VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Social Media Sponsoring —

. . DMAX
Treten Sie als Presenter oder Launchpartner unserer Videoformate Paid Parthership with (OSRA

auf Social Media auf

Optimale Verlangerung eines Digitalen Sponsorings auf
unseren Webseiten

Glaubwirdige Verknupfung mit dem redaktionellen Content

Optimale Markenprasenz durch Partnervertaggung in den
Posts und Logoeinbindung

Nachhaltige Markenkommunikation und hohe
Wiedererkennung dank ausgewahlter Hashtags

Performance-Boost mit Targeting auf eine relevante Zielgruppe - T i vy
inkl. KPI-Garantie auf TKP/CPC/CPV-Basis moglich el oy
7 Atemberaubende Flugszenen und
einzigartige Flugzeug-Sammlerstiicke
| in der brandneuen DMAX-Serie
§ I “WINGMEN"

| DMAX | EUROSPORT N - §

See More




WERBEFORMEN

VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA

Social Media Gewinnspiel

Schwerpunkt auf Authentizitat, Interaktion und Engagement

Gemeinsame Produktverlosung auf Instagram (Stories,
Posts) und/oder Facebook

Partnereinbindung Uber Branded Content Tag oder
Account-Vertaggung (IG Stories)

Verlinkung auf kundenindividuelle Microsite oder externe
Landingpage moglich

Reichweitengarantie und gezieltes Targeting uber
Ausspielung als Targeted Social Media Ad (Dark Post)
maoglich

Hohes Engagement und optimale User-Interaktion

Verfugbar auf

YOUTUBE

PODCAST

WARNER BROS.
ADDRESSABLE TV DISCOVERY

dmax_

BMAX ; A .
Paid partnership with twinbusch

@TWINBUSCH

JETZT GEWINNEN .

Wie schwer ist dieser
gefullte Werkzeugwagen?

Type something....

GEWINNSPIELENDETIN  (3)

80880

P “SWIPE-up
L
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WARNER BROS.

VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

YouTube Video Ads

Wir kommunizieren Ihre Werbebotschaft innerhalb unserer
videoaffinen Community | DMAX e
‘ - BDMAX

@dmax Abonnieren

264.000 Abonnenten

UBERSICHT VIDEOS SHORTS PLAYLISTS COMMUNITY KANALE >

Pre- & Mid-Roll: Bumper, Skippable & Non-
Ski ppa ble Video AdS Das mysteritse Grab | Die Monster-Jager | DMAX Deutschland

6.044 Aufrufe » vor 5 Tagen

Pe rfe kte Ve r I é N g e run g e i 1] e r Vid e O ka m p a g N e Mithilfe von Trappers Tagebuch kénnen die Monster-Jiger neue

. Methoden anwenden. Durch das ,Knochen wegstecken” wollen
a Uf U n S e re n M a r ke n We b Se |te n sie Spuren finden. Ob lhnen das auch gelingt?

Ganze Folgen: https://dmax.de/sendungen/die-monster...

Direkte BuChung im DMAX, TLC, HOME & In dieser Doku-Serie gehen eine Handvoll uriger Naturburschen...
GARDEN TV, EUROSPORT-Umfeld, sowie auf e
unseren lokalen & internationalen WBD Kids

Steel Buddies | DMAX Deutschland - Alle wiedergeben

C h a n n e I S Ausrangierte Armeefahrzeuge sind Michael Manousakis Hobby. Fir Morlock Motors sucht er
weltweit nach altem Militar-Zubehor und Iasst es anschliefend in neuem Glanz erstrahlen.

Brand Safety garantiert

Vielfaltige Targetingmaoglichkeiten: Geo, FC,
Content, Plattform, Sozio, Audience etc.

verfiigbar auf [ IS HGTV DISCOVERY + WBD KIDS
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YouTube Header-Sponsoring

Sponsoring eines Formats liber Branding im YouTube-Kanalheader
STEEL BUDDIES

DIE MEUE STAFFEL | DIEMSTAGS 20:15

PRASENTIERT VOM

Presenting eines Videoformats (Launch eines neuen “Westfalia.de
Formats, einer neuen Staffel etc. ) auf YouTube

R .. I . A DMAX e
GroBflachige Prasenz dank Logo-Einbindung in den (BMARY o

263K subscribers

Kanalheader

VIDEDS SHORTS PLAYLISTS COMMUMNITY CHANMNELS
Der YouTube Kanalheader wird intern von der Redaktion
im jewei"gen Mal'ken|00k el‘Ste"t Wasz macht Michael bei der Bundeswehr?! | Steel B

314,848 views - 3 years ago

Ideal als Verlangerung eines digitalen Sponsorings auf o Loy, o Ein ehemaliger Klassenkamerade von Michael st in

. A i y Admiral bei der Bundeswehr. Da er den Steel Buddy
unseren Mal‘kenwe bselten ! 'y ; s B . ’ lange kennt, weill er auch, was ihm gefalit! Deshalb
g f ¢ . Michael zu einem zwei Tages Trip nach Kiel ein, um

Grenzen zu treiben...

Kombination mit einer Videokampagne, Gewinnspiel & atet e
YouTube Playlist-Sponsoring méglich 3 3 . O ReAD WorE
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VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Native (Host-Read) | Native DAI

Native Integration innerhalb des Contents durch Erwahnung von den Hosts

Ihre Werbebotschaft wird anhand eines Briefings und in
Absprache mit der TLC Redaktion kundenindividuell
produziert und von den Podcast-Hosts eingesprochen

Native Einbindung in das redaktionelle Storytelling

Hohe Glaubwurdigkeit und Authentizitat dank personlicher
Ansprache der Podcast-Hosts

Dauer: max. 60 Sek.
Kampagnenlaufzeit: mind. 1 Monat

Fixe Einbindung in eine Podcast-Folge oder flexible
Ausspielung als Pre-, Mid-, Post-Roll (DAI)

Vertigbar a




WERBEFORMEN

WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Pre-, Mid- & Post-Roll

Dynamisches Ausspielen von vorgefertigten Audiospots innerhalb der Podcast-Folgen

Flexible Auslieferung als Pre-, Mid- & Post-Roll
innerhalb des gesamten Podcast-Umfelds

Dauer Audiospot: max. 30 Sek.

Spotproduktion & Anlieferung erfolgt tiber den
Kunden

Platzierung vor, innerhalb oder direkt nach dem
redaktionellen Content

Optimale Reichweitensteuerung

PRE-ROLL MID-ROLL POST-ROLL

> mittendrin in > direkt am Ende
der Episode, der Episode
ca. 20 Min.
nach Start

>  Platzierung: vor
oder kurz nach
Episodenstart
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WARNER BROS.
VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Sponsoring

Direkte Contentnahe und Verknupfung lhrer Marke mit dem
redaktionellen Inhalt

Fertig produzierte oder von den Hosts einge-
sprochenes Audio-Presenting, welches vorne
und/oder hinten an eine Podcast-Episode
geschnitten wird.

Dauer: 7 Sek.

Produktion nach Wunsch tber den Kunden oder
Warner Bros. Discovery moglich

Empfehlenswert ist ein Sponsoring Uber mehrere
Podcast-Folgen hinweg

SPONSORING SPONSORING

»  Platzierung: vor » direkt am Ende
oder kurz nach der Episode
Episodenstart (optional)
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VIDEO ADS DISPLAY ADS NATIVE INTEGRATION SOCIAL MEDIA YOUTUBE PODCAST ADDRESSABLE TV DISCOVERY

Addressable TV

Maximale Reichweite & Awareness kombiniert mit gezieltem Audience-Targeting

DISPLAY AD FORMATE VIDEO AD FORMATE

SWITCHIN SWITCHIN SWITCHIN SWITCHIN SWITCHIN SWITCHIN TARGET
XXL & EXTENDED CLASSIC MASTHEAD BUMPER SPOT SPOT

ot

« Switch-In-Formate: - Target-Spot:
Einblendung nach dem Umschaltvorgang Uberblendung vom linearen Programmtrailer

Verfugbar auf

Auf Eurosport1 nur Switch In XXL (Extended) verfiligbar.




PREISLISTE

WARNER BROS.
DISCOVERY

VIDEO ADS

DISPLAY ADS

FESTPLATZIERUNGEN (EUROSPORT)

o

>

>

>

>  TARGETING-AUFSCHLAGE DIGITAL
. b

>

>

L T

ADDRESSABLE TV
PODCAST
NATIVE INTEGRATION & SOCIAL MEDIA

u’j‘,“'"" .Z‘ T

[CleSWAINET[EH]
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WARNER BROS.
DISCOVERY

Preistuibersicht VIDEO ADS

WERBEFORM BRUTTO TKP*

Pre-Roll 100 €
Mid-Roll** 80€
Post-Roll** 40 €
Pre-/Mid-Roll** 90 €
Pre-/Mid-/Post-Roll** (Video Combi) 80 €

Video-Sponsoring / Sponsored Ads D+ 80 €

DAI (Mid-Roll) D+ Eurosport Live 100 €

In-Read*** 90 €

* zzgl. Targeting-Aufschlag

** Verfligbar auf DMAX, TLC, HGTV, TELE 5, Auf Discovery+: Pre- & Mid-Roll, kein Post-Roll verfligbar; Auf Eurosport.de nur Pre-Roll verfligbar.
*** Verfluigbar nur auf Eurosport

**xx* Verfugbar auf DMAX, TLC, HGTV, Eurosport, WBD KIDS




PREISLISTE

WARNER BROS.
DISCOVERY

Preisubersicht DISPLAY ADS

WERBEFORM BRUTTO TKP*

Superbanner 30€
Medium Rectangle 50 €
Interscroller** 70 €
Billboard 80 €

Halfpage Ad 80€

Premium Ad Package (Billboard, Halfpage Ad) 80€

* zzgl. Targeting-Aufschlag
** Verfligbar auf Eurosport, mobile only




PREISLISTE

Preisuibersicht FESTPLATZIERUNGEN EUROSPORT.DE

WARNER BROS.
DISCOVERY

WERBEFORM BRUTTO TKP*

Homepage Takeover 120 €

Premium Homepage Takeover** (inkl.Homepageeinfarbung) 140 €

Sponsorship Billboard** 60 €

* zzgl. Targeting-Aufschlag. Premium Homepage Takeover zzgl. Produktionskosten & Hostingkosten.




Targeting-Aufschlage Digital

PREISLISTE

WARNER BROS.
DISCOVERY

TARGETING

Frequency Capping

Channel / Genre-Targeting

Format-Targeting

Geo-Targeting / Zeit-Targeting / Device-Targeting
Targeting-Kombi (z.B. Channel + Geo-Targeting)

YouTube Audience Targeting

TKP-AUFSCHLAG




WARNER BROS.

DISCOVERY

Preisuibersicht ADDRESSABLE TV

WERBEFORM BRUTTO TKP* TARGETING-AUFSCHLAGE
Switch In Classic (Overlay) 40 € Frequency Capping

Switch In XXL (Splitscreen Ad) 50 € Geo-Targeting

Switch In XXL (Extended) 65 € Soziodemographie-Targeting

Switch In Zoom 65 € Sozio- & Geo-Targeting

Switch In Spot / Switch In Bumper 70 € Switch In Spot uber 10"

Target Spot 80 €

* zzgl. Targeting-Aufschlag
Addressable TV auf Eurosport nicht verfligbar.




PREISLISTE

Preisuibersicht PODCAST

@ WARNER BROS.
DISCOVERY

WERBEFORM

Native Ad Exklusive Einbindung (Pre-, Mid- & Post-Roll Platzierung)
(Host-Read)

Einbindung als Pre- oder Mid-Roll (nicht exklusiv)
Native DAI Pre- & Mid-Roll — Kombi

Pre-, Mid- & Post-Roll — Kombi

Post-Roll

Sponsoring Pro Folge (Pre- und/oder Post-Roll Platzierung)

Dynamic Ads Pre- & Mid-Roll - Kombi
(DAI)
Pre-, Mid- & Post-Roll - Kombi

Post-Roll

NETTO TKP / FESTPREIS*
6.500 € Festpreis
3.500 € Festpreis

80 € TKP
60 € TKP
40 € TKP
2.500 €

80 € TKP
60 € TKP

40 € TKP

* MN3 - Preise, nicht rabatt- & AE-fahig, Produktions- & Set Up-Kosten inkl.




Pricing
NATIVE INTEGRATION &
SOCIAL MEDIA

Auf Anfrage.

Gerne erstellen wir ein
individuell auf lhre Marke
zugeschnittenes Konzept.

PREISLISTE

WARNER BROS.
DISCOVERY

[CleSWAINET[EH]



WARNER BROS.
/ DISCOVERY

5 > UROSPORT @ discovery+ @Discovery AD animal planet

TELE

PMAX [0S

HOME & GARDEN

[CleSWAINET[EH]
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